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INTRODUCCION

Las redes sociales forman parte esencial de la comunicacion actual y han transformado la
manera en que las personas, las marcas y las organizaciones se informan, interactuan y se
relacionan con su entorno. Comprender su funcionamiento y su impacto resulta imprescindible
para desenvolverse con criterio en un contexto digital en constante evolucion, donde la
informacion circula de forma rapida y la visibilidad adquiere un papel clave.

Este curso ofrece una vision global de las redes sociales como espacio de comunicacion,
informacion y accién estratégica. A lo largo del recorrido formativo se abordaran sus principales
usos Yy aplicaciones, poniendo el foco en la importancia de saber interpretar el entorno digital,
comunicar de forma eficaz y actuar con responsabilidad. Se analizara cémo las redes influyen
en la opinién publica, en la construccion de la reputacion y en la conexién con las audiencias, asi
como su valor dentro de estrategias informativas y publicitarias.

Asimismo, el curso invita a reflexionar sobre los retos actuales y futuros de las redes sociales,
destacando la necesidad de una escucha activa, una comunicacion consciente y una adaptacion
constante a las nuevas tendencias. Todo ello con el objetivo de adquirir una base sélida que
permita comprender el ecosistema digital y utilizar las redes sociales de manera estratégica, ética
y efectiva.

OBJETIVO GENERAL

Conocer y utilizar los recursos publicitarios y de contenido en las distintas redes sociales para campanas
de comunicacion.
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CONTENIDO FORMATIVO

ADGG12 Guion, contenido y publicidad en RRSS 20 horas

UA1 Guion, contenido y publicidad en RRSS 18

Introduccion a las redes sociales.

-Concepto

- Utilidad.

Identificacion de los tipos de redes sociales.
- Horizontales y verticales
- Personales y profesionales.
- Las mas comunes.

Utilizacion de las redes sociales como fuente de informacion.

- Acceso a fuentes
- Deteccidén de tendencias.
- Fake news y bulos

Utilizacion de las redes sociales como herramienta informativa.

- Escuchar
- Comunicar.
- Contenido permanente vs. contenido efimero
- Informacién ‘viral’.
- Como impactar en redes.
- Importancia vs. Relevancia.
- Fuentes de trafico.
e Aplicacion de las redes sociales como herramienta publicitaria.
- Estrategias de marketing.
- Estrategias publicitarias.
e Comunicacion de crisis en redes sociales.

- Escucha y deteccién temprana.
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- Evaluacion del impacto.

- Analisis de actuacion estratégica.
- Ejecucién de la estrategia.

- El silencio y el ‘efecto Streisand’.
e Conocimiento de tendencias de futuro
- Lavoz.

- Escucha permanente.

- Mas efimero que imborrable

- A favor de un ‘disefio humano’.

Cuestionario de autoevaluacion 0,5
Actividad de evaluacion 0,5
Tiempo total de la unidad de aprendizaje 19

Evaluacioén final 1




