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INTRODUCCIÓN 

Vivimos en una época donde lo digital ya no es opcional. Si un negocio no se ve en Internet, es 

casi como si no existiera. Los clientes buscan, comparan y deciden a golpe de clic. Los 

autónomos conocen su trabajo y a sus clientes mejor que nadie; solo necesitan aprender cómo 

trasladar esa autenticidad al mundo digital 

Este curso ofrece una visión práctica y aplicada del marketing digital, centrada en las 

necesidades reales de quienes trabajan por cuenta propia. Se abordarán los pasos para diseñar 

un plan de marketing adaptado a cada negocio, seleccionar los canales más efectivos y aplicar 

estrategias que conecten con el público de manera coherente y cercana. 

Además, se aprenderá a medir resultados con herramientas sencillas como Google Analytics o 

Metricool, organizar el tiempo sin agobios y aprovechar la publicidad online sin necesidad de 

grandes inversiones. 

El objetivo es que cada persona autónoma tome el control de su presencia digital, entendiendo 

qué acciones realizar, por qué son importantes y cómo aplicarlas para que su negocio brille 

también en el entorno online. 

 

Objetivo general 

• Aplicar los conceptos básicos del marketing a las personas trabajadoras autónomas. 

 

Objetivos específicos 

• Conocer los fundamentos del marketing digital y su papel en el crecimiento de los 

negocios autónomos. 

• Ser conscientes de la actividad de cada para diseñar un plan de marketing digital 

adaptado y realista. 

• Comprender y saber seleccionar los canales digitales más adecuados, teniendo en 

cuenta el público objetivo y los recursos disponibles. 

• Aplicar estrategias de atracción y venta en el entorno digital. 

• Conocer e interpretar métricas básicas con Google Analytics y herramientas similares. 

• Utilizar recursos digitales para automatizar, medir y optimizar las acciones de marketing. 

• Tener en cuenta la importancia de la promoción y la publicidad online de bajo coste en 

la estrategia del autónomo. 

• Conocer y aplicar técnicas de social selling para fortalecer la presencia y reputación en 

redes sociales.  
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CONTENIDO FORMATIVO 

ADGG008 Marketing digital para personas trabajadoras 8 horas 

UA1 Descripción del Plan de Marketing Digital  

• Introducción 
• Introducción al marketing digital 
• Google Analytics 
• Selección de canales 
• Introducción a Redes Sociales y social selling 
• Inboung y Outbound Marketing 
• Dedicación y gestión del tiempo 
• Herramientas útiles para automatizar, gestionar y medir 

(Metricool, HotSuite, etc.) 
• Estrategias Web 
• Promoción y publicidad en Internet 
• Conclusiones 

7,5 

Cuestionario de autoevaluación 0,5 

Tiempo total de la unidad de aprendizaje 8 

 


